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Uno de los desafios mas grandes de las
microempresas Yy emprendimientos es
conocer la mente del consumidor, ;Qué
piensa?, ¢(Qué quiere? y (Célmo
fidelizarlos?

El Programa intensivo de ventas se centra
sSUS conceptos en comprender la mente y el
comportamiento de las personas para
seducirlas, y convertirlas en tu cliente.

Las ventas son el resultado de atraer y conservar clientes. Para lo cual resulta
fundamental contar con una propuesta de valor que te diferencie de tu
competencia.

Implementa las estrategia de ventas en tu negocio para alcanzar el éxito en el
mundo actual, empieza a dominar la estrategia.

Si no planificas una estrategia de
marketing, posiblemente pierdas Ia
conexion con tus clientes. Y
evidentemente la competencia se

aprovechara de eso, para quitarte espacio
en el mercado, o peor aun, no lograr

ningun espacio en el mercado.

Nuestros docentes son profesionales de
élite, expertos en sus modelos de
negocio.




TITULO DE CERTIFICADO:

PROGRAMA INTENSIVO DE VENTAS:
Desarrolla tus habilidades comerciales
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Duracién: 72 horas Metodologia: Online

Horarios: Lunes a Jueves
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OBJETIVO DEL PROGRAMA:

Proveer de conocimientos y herramientas necesarias a

emprendedores y ejecutivos de empresas para que logren

dinamizar y aumentar su ventas basados en las

emociones, los niveles de atencidon e indicadores

culturales, econémicos y sociales para conducir al
consumidor hacia la compra.

VENTAJAS
DEL PROGRAMA:

35

Desarrollo de liderazgo

Desarrollar la Capacidad Analizar la conducta del

para ejecutar técnicas de consumidor con el fin de
ventas aumentar las

probabilidades de éxito .

Tener capacidad para
desarrollar
marcas de alto impacto y
alta efectividad basado en
analisis de los
consumidores.

Analizar patrones de
comportamiento y
habitos de consumo
tradicional y online.

Desarrollar estrategias de
marketing oque impliquen
mayores niveles de
fidelizacién en los clientes.



CONTENIDO ACADEMICO:

e MODULO 1

Estrategia Comercial (12 horas)

Definicion de la Estrategia + Cultura Customer Centric

Disefio del Buyer Persona
Diseno del Customer Experience

Proyeccion de Ventas & Forecasting

« MODULO 2

Prospeccion (9 horas)

Prospeccion Tradicional

Prospeccion Digital (Ecosistema Digital + Campanfas Digitales)

« MODULO 3

Seguimiento Comercial (15))

Neuroventas

Marketing Automation

« MODULO 4

Cierre de ventas (18)

Cierre de Ventas & Clinica de Ventas
Manejo de Objeciones

Modelo de Practicas de Ventas



« MODULO 5

Fidelizacion (6)

Programas de la fidelizacion
Ciclo de enamoramiento
Fidelidad vs Lealtad

Indicadores de Gestidon

« MODULO 6

Complementos (12)

Ecommerce

Inteligencia Artificial aplicada a las ventas




Director de Programa
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HARVARD BUSINESS SCHOOL 1

MBA. Juan Pablo Burneo

Experiencia:

Phd. Pablo Vidal
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Experiencia:

Mag. Juan Diego Astudillo

Experiencia:

Experiencia: Ing. Patricio Bravo

MBA. José Montalvo



Experiencia:

MBA. Rina Sosa

Experiencia:

$1050 - 72% de dto.
Inversidn final: $329

Pago tarjeta de crédito: $327
Pago efectivo o
transferencia bancaria $297

Nuestro Programa tiene un plan de estudios que combina los conocimientos
sobre métodos y técnicas de investigacién de mercados y comportamiento del
consumidor, metodologias de investigacion y aplicacién en ventas,
neuromarketing, marketing sensorial y experiencial, branding, imagen
personal y corporativa y la experiencia digital y social media aplicada al
consumidor.

POSTULA AHORA
www.eelaedu.com
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Informacion
Sara Ortiz - +593 98 489 5874 - s.ortiz@amdbglobal.com



